










































































ONSITE

VISIBILITY

VISIBILITAT VOR ORT

The pronounced goal of the Sickline
organizers is to put their sponsors
perfectly into focus in the environment of
an intoxicating high-level sports event.
To reach a high level of authenticity,
each partner is ideally presented within
his eld of competence. The adidas
Sickline branding concept is not off
the peg but tailor-made and the result
of a productive collaboration with
sponsors. In contrast to advertising in
a football stadium, branding at outdoor
events on impassable terrain is always
a challenge. Due to many years of
experience with promotional material
and excellent contacts to manufacturers
the organizers have developed
customized branding tools for the event,
that effectively stage the sponsors
without plastering nature, which makes
the Sickline World Championship so
attractive to the media.

Ziel der Sickline Organisatoren ist es,
ihre Sponsoren im Umfeld eines mit-
rei enden hochkar tigen Sportevents
perfekt zu inszenieren. Um ein hohes
Ma an Authentizit t zu gew hrleisten,
werden die Partner idealerweise in ih-
rem Kompetenzbereich dargestellt. Das
adidas Sickline Branding Konzept ist
nicht von Stange sondern ma gefertigt
und das Ergebnis einer intensiven Zu-
sammenarbeit mit den Sponsoren. Im
Gegensatz zu Bandenwerbung in einem
Fu ballstadion ist Branding bei einem
Outdoorevent in unwegsamem Gel nde
immer eine Herausforderung. Aufgrund
jahrelanger Erfahrung und erstklassigen
Beziehungen zu Herstellern haben die
Veranstalter eigene Branding Tools f r
den Event entwickelt, welche die Spon-
soren effektiv in Szene setzen ohne die
Natur zuzup astern, was die Sickline WM
so attraktiv f r Medien macht.



General event branding, like welcome boards, Sponsor logos are displayed on all print material There are optional sponsor oportunities for Promotional material and gifts can be included in

includes the logos of all sponsors and partners. like posters, athlete or media guide. lunches, dinners, lanyards, placemats, etc. the start package.
Das Eventbranding, wie Welcome Boards, Sponsorenlogos werden auf allen Drucksachen Weitere optionale Sponsoringm glichkeiten sind Promomaterial oder Geschenke k nnenim
beinhaltet die Logos der Sponsoren und Partner. wie Poster, Athleten oder Media Guide integriert. Lunches, Abendessen, Lanyards, Tischsets, etc. Startpaket integriert werden.

Logo visibility on start gate and timing equipment  Logo visibility inside the in atable start arch. Logo visibility on nish gate. Logos on side panels for perfect TV visibility.
(timing/ data sponsor). Logo auf den Innen  chen des Start Gates. Logo auf dem Finish Gate. Logo auf den Seiten chen f r perfekte
Logo auf Start Gate und Zeitnahme-Equipment TV Visibillit t.

(Timing/ Data Sponsor).

Sponsor branding alongside the 280m-|on§ race Branding at the core sections of the race course. Branding on the Wellerbr cke, the eponym of the Branding opportunity at the race course exit.

course. Branding an den Kernst cken der Strecke. famous rapids. Branding am Kajakausstieg.
Sponsor Branding entlang des 280m langen Branding an der Wellerbr cke, dem Namensgeber

Rennkurses. der Rennstrecke.



Logo visibility on sponsor backdrop behind hot seat.

Logo auf der Sponsorenr ckwand hinter dem
Hot Seat.

Off-TV branding like banners, ags, in atables.
Nicht-TV-Branding wie Banner, Flaggen oder
In atables.

Opportunity to sponsor quali cation and nal
start numbers.

Sponsoringm  glichkeit der Startnummern
f rQuali kation und Finale.

Logo visibility on award backdrop.
Logo auf der Siegerehrungsr ckwand.

Sponsor booth, sampling or promotional set-up

in Expo Area.

Expo Stand, Sampling oder Showtruck in der Expo
Area.

Opportunity to sponsor/ provide buoys.
Sponsoring von Bojen.

Logo visibility on interview wall.
Logo auf der Interviewwand.

Sponsoring opportunity at main spectator
entrance.

Sponsoringm  glichkeit am Haupteingang.

L — ke
Data/ timing sponsor for result lists, result
boards, etc.
Data- und Timing-Sponsoren k nnen
Ergebnislisten, Boards, etc. sponsern.

Authentic product placement, e.g. Red Bull in Hot
Seat.

Authentische Produktintegration, z.B. Redbull im
Hot Seat.

Opportunity to sponsor various event areas, like
chill-zone, party, dinner etc.

Sponsoringm  glichkeit von Event Bereichen wie
Chill Zone, Party oder Abendessen.

Sponsoring von speziellen Athletenservices wie
Athleten-Lunch.















